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Perfil Corporativo Destaques do Periodo

A Profarma Distribuidora de Produtos Farmacéuticos 7% Crescimento de 21,8% da Receita Bruta consolidada quando comparada
S.A. atua h3 47 anos na distribuicdo de produtos ao mesmo periodo do ano anterior, atingindo R$ 742,8 milhdes.
farmacéuticos, higiene pessoal e cosméticos, nos 777 O EBITDA ajustado foi de R$ 23,9 milhdes, um crescimento de 21,6% em

mais populosos estados brasileiros. Com 12 centros

de distribuicdo, sendo um deles exclusivo para os relagao 20s R$ 19,7 milhoes registrados no 2To7.

segmentos hospitalar e vacinas a Profarma comercializa 774 O market share da Profarma alcanca 11,8% no 2T08, 1.1 ponto percentual
aproximadamente 17,6 milhdes de unidades por més e acima do realizado no mesmo periodo do ano anterior .
atende a 30.870 pontos de venda, consolidando-se entre .

30.670P 7% A Profarma contratou o banco UBS Pactual S.A, em 29 de maio de 2008,

as empresas lideres deste setor no Brasil. Atualmente
cobrindo uma area geografica que representa 89,9%
do mercado consumidor de produtos farmacéuticos do
Brasil no primeiro semestre de 2008, a Profarma, com 7% A Profarma inaugurou, em 14 de julho de 2008, seu primeiro Centro de
sua equipe especializada e comprometida, busca tornar- Distribuicdo exclusivo para os segmentos hospitalar e vacinas em Sao Paulo.
se o maior e mais rentdvel distribuidor atacadista de

produtos farmacéuticos no Brasil por meio de resultados

consistentes e sustentdveis, mantendo baixos custos

operacionais, fortalecendo suas vantagens competitivas

e maximizando valor para os acionistas.

para exercer a funcdo de formador de mercado de suas ac¢des ordindrias,
com objetivo de fomentar a liquidez das referidas agdes.

Vantagens Competitivas

7 Alto potencial de crescimento.
77 Ganhos de escala.
7 Eficiéncia operacional e qualidade dos

Servicos.

Doze Centros de Distribuicao

777 Foco de atuagdo em regides atrativas. cobrindo 89,9% do mercado

consumidor brasileiro
77 Portfélio de servicos como
estratégia de diferenciacao.

77 s6lido desempenho financeiro.

77 Equipe experiente e motivada.

de armazenagem

Mapa dos Centros de Distribuicao

O mapa ao lado mostra a 4rea de atuacgdo da
Companhia e a localizacdo de cada um dos seus
12 centros de distribuicdo, que ao todo contam

com 46.200 m?2 de drea de armazenagem:
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Estrategia
(R$ Milhdes) 2To8 2To7 Var% 1To8 Var%
%Crescmjento nos mercgfios em que atua e Receita Bruta 42,8 609,7 21.8% 2026 5,7%
expansdo para novas regioes.
Branded 519,7 404,7 28,4% 503,0 3,3%
74 Expansdo da distribuicido para o segmento onen . . o ”
hospitalar e novos segmentos. enericos 42, 35 19,57 340 2547
orc 131,7 120,2 9,5% 119,5 10,2%

Z# Foco no controle de custos.
Higiene Pessoal e

. . . - 0, - 0,
774 Busca de oportunidades de crescimento mediante Cosméticos 29:3 367 20,1% 310 5:5%
aquisicdes estratégicas. Outras 19,6 125 56.5% 15 29.3%
o Continuo desenvolvimento de solugdes de Receita Liquida 640,3 532,3 20,3% 6091 5.1%
Servicos.
Lucro Bruto 58,9 50,0 17,8% 55,7 5,7%
A % Receita Liquida 2% , 4% -0,2 p. 2% 0,0 p.
EBITDA Ajustado e Margem EBITDA d 2 94 PP 9 PP
Ajustada% (R$ milhdes) Despesas Operacionais 40,2 34,6 16,1% 42,5 5,4%
Despesas SGA 50,9 42,0 21,1% 47,5 7,2%
0 0
3,7% 3,7% % Receita Liquida 7,9% 7,9% 0,0 p.p 7,8% 0,1p.p
NH%/ gepferqiagqo € 1,1 0,7 61,7% 1,1 2,0%
mortizagGo
ARy ¢
0 i faul 0 [} 0,
19.7 23,9 % Receita Liquida 0,2% 0,1% 0,1 p.p 0,2% 0,0 p.p
18,6 i 1
A Y Receita Servigos a 10,5 7,0 49,8% 7,4 21,4%
Fornecedores
2To7 1To8 2To8
% Receita Liquida 1,6% 1,3% 0,3 p.p 1,2% 0,4 p.p
Nivel de Servico Outras l_?ece_/tos/(Despesos) 3 10 24,9% a3 n.a.
Operacionais
0,8 p.p
). 9% Receita Liquida 0,2% 0,2% 0,0 p.p -0,2% 0,4 p.p
- EBIT Ajustado 22,8 19,0 20,1% 17,5 30,2%
92,0% 92,8%
EBITDA Ajustado 23,9 19,7 21,6% 18,6 28,5%
2To7 2T08 Margem EBITDA Ajustado 0 0 N
(% Receita Liquida) 3.7% 3.7% 0.0p-p 3% 0.6 p-p
x L Liquid 6,6 8, -20,4% , 7%
EPM - Erros por milhdo Loro “lqaico 3 20.:4% >0 37
Margem Liquida 0 o i o
-52,0% (% Receita Liquida) 1,0% 1,6% 0.6 p-p 0,8% 0.2p-p
(R$ Milhges) 2To8 2To7 Var% 1To8 Var%
- Indicadores
Nivel de Servico 92,8% 92,0% 0,8 p.p 91,2% 1,6 p.p
204,3 98,0 -
Logistica - E.PM. 98,0 204,3 -52,0% 100,0 -2,0%
2Toy 2To8 Logistica - Produtividade 81,0 79,9 1,4% 81,6 -0,8%
Venda por m? de depdsito 15,5 13,5 14,8% 15,3 1,3%
Vendas por Pedido Eletronico Venda média por Centro de
Distribuicao 67,5 55,4 21,9% 63,9 5,7%
12,4 p.p
) Venda por Pedido Eletronico 58,9% 46,5% 12,4 p.p 57,2% 10,7 p.p
46,5% 58,9% — Max Fischer Beatriz Diez
_ CFO & IRO Coordenadora RI
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