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A Profarma Distribuidora de Produtos Farmacêuticos 
S.A. atua há 47 anos na distribuição de produtos 
farmacêuticos, higiene pessoal e cosméticos, nos 
mais populosos estados brasileiros. Com 12 centros 
de distribuição, sendo um deles exclusivo para os 
segmentos hospitalar e vacinas a Profarma comercializa 
aproximadamente 17,6 milhões de unidades por mês e 
atende a 30.870 pontos de venda, consolidando-se entre 
as empresas líderes deste setor no Brasil. Atualmente 
cobrindo uma área geográfica que representa 89,9% 
do mercado consumidor de produtos farmacêuticos do 
Brasil no primeiro semestre de 2008, a Profarma, com 
sua equipe especializada e comprometida, busca tornar-
se o maior e mais rentável distribuidor atacadista de 
produtos farmacêuticos no Brasil por meio de resultados 
consistentes e sustentáveis, mantendo baixos custos 
operacionais, fortalecendo suas vantagens competitivas 
e maximizando valor para os acionistas.

  Crescimento de 21,8% da Receita Bruta consolidada quando comparada 
ao mesmo período do ano anterior, atingindo R$ 742,8 milhões.

 O EBITDA ajustado foi de R$ 23,9 milhões, um crescimento de 21,6% em 
relação aos R$ 19,7 milhões registrados no 2T07. 

 O market share da Profarma alcança 11,8% no 2T08, 1.1 ponto percentual 
acima do realizado no mesmo período do ano anterior .

 A Profarma contratou o banco UBS Pactual S.A, em 29 de maio de 2008, 
para exercer a função de formador de mercado de suas ações ordinárias, 
com objetivo de fomentar a liquidez das referidas ações.

 A Profarma inaugurou, em 14 de julho de 2008, seu primeiro Centro de 
Distribuição exclusivo para os segmentos hospitalar e vacinas em São Paulo.

Alto potencial de crescimento. 

Ganhos de escala. 

Eficiência operacional e qualidade dos

serviços. 

Foco de atuação em regiões atrativas. 

Portfólio de serviços como

estratégia de diferenciação.

Sólido desempenho financeiro.

Equipe experiente e motivada. 

Vantagens Competitivas

Perfil Corporativo Destaques do Período

O mapa ao lado mostra a área de atuação da 
Companhia e a localização de cada um dos seus 
12 centros de distribuição, que ao todo contam 

com 46.200 m² de área de armazenagem:

Mapa dos Centros de Distribuição
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consumidor brasileiro
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Estratégia  
(R$ Milhões) 2T08 2T07 Var% 1T08 Var%

Receita Bruta 742,8 609,7 21,8% 702,6 5,7%

   Branded 519,7 404,7 28,4% 503,0 3,3%

   Genéricos 42,6 35,6 19,6% 34,0 25,4%

   OTC 131,7 120,2 9,5% 119,5 10,2%

   Higiene Pessoal e 
   Cosméticos

29,3 36,7 -20,1% 31,0 -5,5%

   Outras 19,6 12,5 56,5% 15,1 29,3%

Receita Líquida 640,3 532,3 20,3% 609,1 5,1%

Lucro Bruto 58,9 50,0 17,8% 55,7 5,7%

% Receita Líquida 9,2% 9,4% -0,2 p.p 9,2% 0,0 p.p

Despesas Operacionais 40,2 34,6 16,1% 42,5 5,4%

   Despesas SGA 50,9 42,0 21,1% 47,5 7,2%

   % Receita Líquida 7,9% 7,9% 0,0 p.p 7,8% 0,1 p.p

   Depreciação e 
   Amortização

1,1 0,7 61,7% 1,1 2,0%

   % Receita Líquida 0,2% 0,1% 0,1 p.p 0,2% 0,0 p.p

   Receita Serviços a
   Fornecedores 

10,5 7,0 49,8% 7,4 41,4%

   % Receita Líquida 1,6% 1,3% 0,3 p.p 1,2% 0,4 p.p

   Outras Receitas/(Despesas) 
   Operacionais

1,3 1,0 24,9% -1,3 n.a.

   % Receita Líquida 0,2% 0,2% 0,0 p.p -0,2% 0,4 p.p

EBIT Ajustado 22,8 19,0 20,1% 17,5 30,2%

Margem EBIT Ajustado
  (% Receita Líquida)

3,6% 3,6% 0,0 p.p 2,9% 0,7 p.p

EBITDA Ajustado 23,9 19,7 21,6% 18,6 28,5%

Margem EBITDA Ajustado 
  (% Receita Líquida)

3,7% 3,7% 0,0 p.p 3,1% 0,6 p.p

Lucro Líquido 6,6 8,3 -20,4% 5,0 31,7%

Margem Líquida 
  (% Receita Líquida)

1,0% 1,6% -0,6 p.p 0,8% 0,2 p.p

(R$ Milhões) 2T08 2T07 Var% 1T08 Var%

Indicadores

Nível de Serviço 92,8% 92,0% 0,8 p.p 91,2% 1,6 p.p

Logística - E.P.M. 98,0 204,3 -52,0% 100,0 -2,0%

Logística - Produtividade 81,0 79,9 1,4% 81,6 -0,8%

Venda por m2 de depósito 15,5 13,5 14,8% 15,3 1,3%

Venda média por Centro de 
Distribuição 

67,5 55,4 21,9% 63,9 5,7%

Venda por Pedido Eletrônico 58,9% 46,5% 12,4 p.p 57,2% 10,7 p.p

0,8 p.p
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Crescimento nos mercados em que atua e 
expansão para novas regiões.

Expansão da distribuição para o segmento 
hospitalar e novos segmentos. 

Foco no controle de custos. 

Busca de oportunidades de crescimento mediante 
aquisições estratégicas.

Contínuo desenvolvimento de soluções de 
serviços.  
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